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Master of Wine - Was hinter dem Titel steckt und wie er den Weinhandel beeinflusst
Motivation

Die Motivation fir meine Diplomarbeit entstand aus meinem personlichen Interesse am Wein
und meinem beruflichen Werdegang. Die Vielfalt der Weinwelt und des Weinhandels haben
mich schon wahrend meiner Zeit in der Gastronomie fasziniert. Nach verschiedenen Kursen zum
Thema Wein bin ich schliesslich bei der Weinakademie Osterreich gelandet und habe mithilfe
meines neuen Berufs im Weinhandel den Fokus voll auf Wein gesetzt. Dabei stieB ich immer
wieder auf den Titel Master of Wine (MW), der in der Branche als besonders prestigetrachtig und
anspruchsvoll gilt. Mich faszinierte nicht nur die Exklusivitat des Titels, sondern auch die Frage,
welchen Einfluss er auf den Weinhandel, auf Handelsentscheidungen und auf die
Wahrnehmung von Qualitat hat. Die Motivation meiner Arbeit bestand also darin, die
Hintergrinde des MW-Titels systematisch zu untersuchen und die Bedeutung dieses Titels fur
Fachkreise, Handler und Konsumenten zu analysieren.

Fragestellung und Zielsetzung

Auf dieser Grundlage habe ich die zentrale Fragestellung und Zielsetzung meiner Arbeit
entwickelt: Welche Anforderungen stellt die Ausbildung zum Master of Wine? Welche
beruflichen Auswirkungen hat der Titel? Und in welcher Form wird der MW-Titel als
Qualitatssiegel im Weinhandel wahrgenommen? Ziel meiner Arbeit war es, den Weg zum Master
of Wine, das Kompetenzprofil der Titeltrager sowie den Einfluss des Titels auf Marktstrukturen,
Sortimentsgestaltung und Preisbildung darzustellen. Ich wollte nicht nur theoretisch erarbeiten,
welche Kompetenzen MWs erwerben, sondern auch empirisch nachweisen, wie der Titelin der
Praxis wirkt und wahrgenommen wird.

Methodik

Um diese Fragen detailliert beantworten zu kdnnen habe ich mich fur eine theoretische
Erfassung von vorhandener Fachliteratur zusammen mit einer praktischen Befragung von
Fachkreisen entschieden. Die qualitative Befragung erméglicht die empirische Uberprifung von
Wahrnehmung des Titels, die Bedeutung fir Handelsentscheidungen und den praktischen
Nutzen fur Produzenten, Handler und Konsumenten.

Inhaltliche Schwerpunkte
Die Arbeit besteht inhaltlich aus folgenden drei Schwerpunkten:

Im ersten Schwerpunkt, dem theoretischen Teil habe ich zunachst das Institute of Masters of
Wine (IMW) beschrieben, welches fur die Ausbildung und Priafung des MW-Titels verantwortlich
ist. Das Institut verfolgt das Ziel, fundiertes Weinwissen, kritisches Denken und Exzellenz in der
Weinbranche zu fordern. Daneben dient es als internationale Plattform fur Wissensaustausch,
Vernetzung und fachliche Weiterentwicklung. Fur mich war besonders interessant zu
analysieren, wie das IMW sowohl als Ausbildungsinstitution als auch als Netzwerk fur
Fachkrafte funktioniert und damit die Position der Master of Wine stérkt.



Der zweite Schwerpunkt war die Betrachtung der Zulassungsvoraussetzungen und des
Ausbildungsaufbaus. Die Ausbildung ist mehrstufig, selbstgesteuert und umfasst theoretische
Prufungen, Blindverkostungen sowie eine wissenschaftliche Forschungsarbeit. Besonders
eindrucklich war fur mich die sehr niedrige Erfolgsquote, die den Anspruch und die Exklusivitat
des Titels unterstreicht. Erfahrungsberichte zeigen, dass die Ausbildung als umfassende
personliche und fachliche Entwicklung erlebt wird, bei der Ausdauer, Resilienz und der Aufbau
eines internationalen Netzwerks entscheidend sind.

Der dritte und letzte Schwerpunkt war die Analyse der beruflichen Auswirkungen des MW-Titels
und die Wirkung des Titels auf den Handel. Master of Wine arbeiten in vielen Berufsfeldern wie
beispielsweise im Einkauf, Produktmanagement... etc. Der Titel ist hdufig mit erfolgreichen
Karrieren verbunden. MWs fungieren zudem als Meinungsflhrer und Wissensmultiplikatoren.
Aufgrund ihrer Ausbildung und unabhangigen Position genieBen sie hohes Vertrauen und
beeinflussen Sortimentsentscheidungen und Markttrends, selbst bei den renommiertesten
Weinhandlungen. Die Auswirkungen auf den Handel sind bei der Befragung deutlich
hervorgekommen.

Fazit

Der Titel Master of Wine spielt im Weinhandel eine bedeutende Rolle, insbesondere als
Qualitats- und Vertrauenssignal sowie als strategisches Instrument. Der Titel ist jedoch keine
Garantie fur Erfolg - seine Wirkung hangt stark von der personlichen Glaubwdurdigkeit der
Titeltrager und den spezifischen Marktanforderungen ab.

Mit Blick auf zukunftige Entwicklungen sehe ich sowohl Herausforderungen wie den rucklaufigen
Weinkonsum und die Digitalisierung, als auch Chancen - MWs kdnnen ihre Rolle als Berater,
Wissensvermittler und strategische Beteiligte weiter ausbauen. Die langfristige Relevanz des
Titels wird meines Erachtens davon abhangen, wie gut es gelingt, fachliche Exzellenz mit den
aktuellen Entwicklungen des Marktes und der Gesellschaft zu verbinden.

Insgesamt konnte ich durch meine Arbeit die komplexe Bedeutung des Master of Wine-Titels
aufzeigen: Er ist nicht nur ein Zeichen hochster fachlicher Kompetenz, sondern auch ein
strategisches Instrument fur Handel, Produzenten und Konsumenten, das Vertrauen schafft und
den Markt beeinflusst. Die intensive Auseinandersetzung mit Ausbildung, Anforderungen,
beruflicher Wirkung und praktischer Wahrnehmung hat mir einen tiefen Einblick in die exklusive
Welt der Master of Wine ermoglicht und gezeigt, wie Fachwissen, persdnliche Entwicklung und
Markteinfluss miteinander verknupft sind.



